
Good times start here.

JCB mit neuem Auftritt
Im April 2008 hat JCB ein neues Logo auf allen Produkten der Marke eingeführt. Bitte 
beachten Sie, dass alle mit der Marke JCB versehenen Produkte mit dem bisherigen 
Logo weiterhin akzeptiert werden. Das neue Erscheinungsbild von JCB symbolisiert 
die Konzentration auf die Markenziele und die Markenphilosophie. Das neue Logo 
enthält drei farbige „S“-förmige Streifen, die für die allgemeine Akzeptanz stehen. Die 
„S“-förmigen Streifen symbolisieren für JCB die Schlüsselbegriffe „Support“ 
(Unterstützung), „Strength“ (Stärke) und „Sharing“ (Zusammenarbeit), die die Persön-
lichkeit und das Bekenntnis zur eigenen Marke beinhalten.

Während die neue Markenidentität JCB in die Zukunft führt, bietet JCB für die weltweit 
13 Millionen Händler und mehr als 58 Millionen Karteninhaber weiterhin besten Kun-
denservice und Unterstützung. Aus der Position als globale Marke heraus ist dieser neue 
Auftritt ein Teil der Strategie, die Bekanntheit der Marke zu erhöhen und gleichzeitig 
den Wert der Marke zu steigern. JCB ist bereits eine der größten und angesehensten 
Kreditkartengesellschaften in Japan und die viertgrößte Kreditkartenmarke der Welt. 

Nutzen Sie die Möglichkeit mit uns zusammenzuarbeiten, denn mit JCB können Sie sich 
neue Geschäftsmöglichkeiten erschließen.
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Das JCB-Logo ist jeweils nur einmal auf der Kreditkarte zu sehen, wie oben ersichtlich.

Das bisherige Kartendesign kann noch bis April 2015 akzeptiert werden.

Das neue Unterschriftsfeld ist rechts abgebildet. Das Bisherige kann weiterhin akzeptiert werden.
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