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Good times start here.

JCB mit neuem Auftritt

Im April 2008 hat JCB ein neues Logo auf allen Produkten der Marke eingefuhrt. Bitte
beachten Sie, dass alle mit der Marke JCB versehenen Produkte mit dem bisherigen
Logo weiterhin akzeptiert werden. Das neue Erscheinungsbild von JCB symbolisiert
die Konzentration auf die Markenziele und die Markenphilosophie. Das neue Logo
enthalt drei farbige ,,S*-formige Streifen, die fur die allgemeine Akzeptanz stehen. Die
S -formigen Streifen symbolisieren fur JCB die Schlusselbegriffe ,,Support*
(Unterstutzung), ,,Strength® (Starke) und ,,Sharing“ (Zusammenarbeit), die die Person-
lichkeit und das Bekenntnis zur eigenen Marke beinhalten.

O ® Verdanderung im Logo-Design
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Mit Pragung Ohne Prigung

Positionierung des Logos bei
senkrechtem Layout

Positionierung des Logos Bisheriges Kartendesign

Das JCB-Logo ist jeweils nur einmal auf der Kreditkarte zu sehen, wie oben ersichtlich.
Das bisherige Kartendesign kann noch bis April 2015 akzeptiert werden.

O ® Neues Unterschriftsfeld

Bisheriges Unterschriftsfeld Neues Unterschriftsfeld

Das neue Unterschriftsfeld ist rechts abgebildet. Das Bisherige kann weiterhin akzeptiert werden.

Wahrend die neue Markenidentitat JCB in die Zukunft fuhrt, bietet JCB fir die weltweit
13 Millionen Handler und mehr als 58 Millionen Karteninhaber weiterhin besten Kun-
denservice und Unterstitzung. Aus der Position als globale Marke heraus ist dieser neue
Auftritt ein Teil der Strategie, die Bekanntheit der Marke zu erhéhen und gleichzeitig
den Wert der Marke zu steigern. JCB ist bereits eine der gré3ten und angesehensten
Kreditkartengesellschaften in Japan und die viertgréBte Kreditkartenmarke der Welt.

Nutzen Sie die Mdglichkeit mit uns zusammenzuarbeiten, denn mit JCB kénnen Sie sich
neue Geschaftsmoglichkeiten erschlieBen.
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